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| Markadssetning a islenskri bleikju

1. Samandregnar nidurstodur

G606 vara er undirstada ad arangri i sOlu og islensk bleikja er afbragds vara.
En margt annad parf ad vera til stadar svo arangur naist, sérstaklega pegar
um litt pekkta voru er ad raeda. Samkeppni er mikil og krofur markadarins eru
miklar. Kaupendur hafa um margt ad velja sem gerir krofur til pess ad
markadsstarf sé markvisst og til langs tima.

i skyrslunni er farid yfir helstu parfir framleidenda til pessa markadsataks eins
og peer komu fram i vidtdlum vid pa. beer skiptast i: markadir og s6luverd,
styrki fra AVS, gaedamal, sélu- og kynningarmal og framleidendur og
sameiginlegt starf.

Medfylgjandi tillogur byggja a peirri stadreynd ad markadur fyrir bleikju er litill

og ad vilji er til ad auka frambod fra islandi verulega naestu arin. Markmidid er
ad staekka markadinn og um leid ad halda naverandi markadsverdum. Aukin

framleidsla gerir meiri krofur til framleidslunnar, pad er audveldara ad stjérna
framleidslu pegar magnid er litid.

pad er kostur ad margir framleidendur eru fjarhags- og stjornunarlega sterkir
og ad peir vinna med reyndum utflytiendum sem geta stadid vel ad sélumalum.

peer tillogur sem lagdar eru fram skiptast i 5 hluta: Forsendur, grunnatridi,
kynningarefni, leidir og framkveemd.

Framleidendur bleikju purfa ad leggja aherslu a eftirfarandi forsendur fyrir

arangri i markadssetningu:

1. Skilabod um “véruna” séu skyr, byggd a skilgreindri imynd og notud a
samraemdan hatt hja ollum framleidendum.

2. Frambod verdur ad vera reglulegt og areidanlegt og krefst pad pess ad
uthald framleidenda sé til stadar.

3. Stédug og j6fn gaedi og ad stadid sé vid pad sem lofad var.

4. Velja rétta adila a hverjum markadi til ad vinna med.

Grunnatridi eru: Tengja nafn islands vié heiti bleikjunnar og nota heiti®
.islensk bleikja” i 6llu starfi, teikna merki til pessara nota og innleida gaeda- og
vorustadla fyrir mikilveegustu afurdapeetti.

Undir efni eru mikilvaegustu soluaherslur kynntar og lagt til ad bleikja sé kynnt
sem dularfull 6pekkt nyjung, hun sé ,leyndarddomsfull” og tillégur ad ymsu
kynningarefni eru lagdar fram.

Fjallad er um mogulegar leidir til kynningar. Sameiginleg patttaka i syningum
er til ad stydja imynd og draga athygli ad bleikjunni. Hun er i byrjun ataksins
og verdur adeins hluti af markadsstarfinu, megin pungi markadsstarfsins er
hja framleidendum og seljendum peirra. Lagt er til ad préad sé sameiginlegt
vefsvaedi fyrir islenska bleikju. Mikilveegt er ad hafa i huga ad
innanlandsmarkadur gegnir hlutverki i markadssetningunni.
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| Markadssetning a islenskri bleikju

Framkvamdin er mikilveeg sem og ad framleidendur séu samtaka vié ad
akveda sameiginlegar adgerdir. Lagt er til ad skipa framkvaemdahdép sem
samraemi og akvedi adgerdir. Nu pegar hefur verid skipadur styrindpur, sem
getur gegnt pessu hlutverki en mikilveegt er ad samsetning hépsins sé pannig
ad sem breidust samstada naist par um adgerdir. Gengid er ut fra pvi ad
steerri hluti fjarframlags til verkefna fari til framleidenda og peirra eigin
verkefna. Til lengdar verdur patttaka i syningum i hdndum einstakra
framleidenda og solufyrirteekja peirra.

Tilldgur midast vid markadsstarf neestu 3 arin, en eftir 2 ar parf ad meta
arangur og taka akvardanir um frekara samstarf.
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2. Verkefnid og parfir framleidenda

[. Markmid verkefnis
[l. Parfir framleidenda
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| Markadssetning a islenskri bleikju

I. Markmio verkefnis

Margt hefur verid gert a sidustu 15-20 arum til ad styrkja utflutning a bleikju.
Fagrad bleikjuframleidenda starfadi 1991-1994 en var pa lagt nidur. A pessum
tima var markadsstarf styrkt um 46 m.kr. (a verélagi i dag). Mikié og gott
kynningarefni var gert pa og markadir opnudust fyrir bleikju. Arin 1999-2002
styrkti Framleidnisjodur landbunadarins markadssokn bleikju. Pessar adgerdir
voru hafdar til vidmidunar pegar pessi skyrsla var samin.

Tilgangur pessa verkefnis er ad hlusta a parfir framleidenda og meta
sameiginleg verkefni sem styrkja og undirbua markadsatak a bleikju a
innanlands sem a erlendum moérkudéum 2007 — 2009. Eftirfarandi voru peir
paettir sem skodadir voru:

e Greina parfir og leggja fram tilldgur um sameiginleg verkefni og adgerdir.

e Koma med tillogu um hvernig stadid verdi ad patttoku framleidenda a
syningum; undirbuningur, framkvaemd og eftirfylgni.

e Greina ahugaverda markhopa fyrir bleikju og greina fra hvernig aeskilegt er
ad nalgast pa.

e Koma med tillogur um verkefni sem styrkja markadsatak
bleikjuframleidenda.

Verkefnid var unnid i névember og desember 2006 og tok 2 vikur. Félst pad i
bvi ad reeda vid marga framleidendur og soéluadila bleikju, raeda vid pa sem
komu ad fyrri s6luherferdum og ymsa sem koma ad eldi og solu & bleikju,
kynna sér ymis gogn um framleidslu og s6lu og meta petta me? tilliti til
ofangreindra markmida.

Tolur um Gtflutning eru fra Hagstofu islands, SF' taka pser saman og birta &
vefsvaedi sinu. Tolur fyrir 2006 eru taldar dnakvaemar af mérgum. i vidtélum
vid framleidendur var framleidsla 2005 skodud og aaetlanir fengnar fra
framleidendum fyrir 2006-2009. bad er liklegt ad einhver skekkja sé i pessum
télum pvi annad hvort er innanlandsmarkadur mun steerri en upplysingar
framleidenda gefa til kynna eda Gtflutningur mun meiri en télur sina. LF? tekur
saman arlega tolur um framleidslu og veeri akjosanlegt ad taka um leid saman
tolur um sélu, baedi innanlands og til utflutnings.

! Samtok fiskvinnslustddva
2 Landsamband fiskeldisstodva
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Il. barfir framleidenda

Framleidendur hafa dlikar parfir og veentingar til markadsataks. Framleidendur
eru misstorir og aherslur peirra 6likar. Hér eru helstu atridi sem fram komu i
samraedum vid framleidendur en zeskilegt er ad pau verdi héfd | huga pegar
ad akvordun er tekin um markadsatakid. Skaletradur texti eru athugasemdir
skyrsluhéfundar.

Markadur og soluverd

bad parf ad staekka markad fyrir bleikju

Allir gera sér grein fyrir pvi ad pad parf ad staekka markadinn svo hann geti

tekid vid storauknu frambodi @ komandi arum. Samkeppni i dag virdist vera

edlileg og vel gengur ad selja framleidsluna. Sidustu arin hefur steersti

markadur verid i N-Ameriku (BNA). Nu stefna ee fleiri @ markad i Evropu, m.a.

vegna veikingar USD gagnvart EUR.

e Flestar tillégur i skyrslunni mida ad pvi ad staeekka markad fyrir bleikju. Pad
er mikilveegt til lengdar ad markadur sé staekkadur, sérstaklega i Evropu.

Markadur parf ad staekka fyrir flok, baedi fersk og fryst

Sidustu arin hefur steerstu hluti bleikju verid seldur ferskur ur landi, baedi heil

og flokud. Hlutdeild frystingar hefur vaxid sem og flokunar, sérstaklega vegna

has flutningskostnadar i flugi.

e Kaupendur a ferskum afurdum borga yfirleitt haerra verd en fyrir frystar. P6
svo ad verd séu laegri baetir leegri flutningskostnadur afkomuna. Mikilvaegt
er ad byggja upp markad fyrir fryst flok.

bad parf ad halda naverandi markadsveréum

Markadsverd hafa haldist ha a sidustu arum en reett var um ad deemi vaeri um

lzegri verd ad undanfornu til ad koma auknu magni i sélu. Afkoman er ekki géd

svo allar lzekkanir & markadsverdum leida fljott til taprekstrar. Miklar haekkanir

a t.d. fodri, rafmagni og flutningum hafa ryrt afkomuna.

o Med margféldun a magni mun samkeppni hardna. Ef ekki tekst ad halda i
sérstédu bleikjunnar og ad steekka markadinn mun petta leida til pess ad
seljend keppa a verdum. bad leidir vanalega til verdlaekkana sem erfitt er
ad na upp aftur.

Olikar vaentingar til markadspekkingar

Hja framleidendum eru dlikar skodanir a mikilveegi pess ad afla aukinnar
bekkingar @ mérkudum. Markadur i Bandarikjunum er ekki vel pekktur, margt
er vitad um Evropu en annad er opekkt. Porf er a upplysingum um Pyskaland.
Markadur i Mid-Evrépu, p.e. I6ndin i kringum Sviss skipta miklu mali sem
neyslumarkadir. Porf er & upplysingum um Nordurldond, p.e. Svipjéd, Noreg og
Finnland.

o Tillbgur ad markadsverkefnum eru gerdar med petta i huga.
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| Markadssetning a islenskri bleikju

Styrkir fra AVS®

Styrkir AVS séu til sameiginlegra verkefna og sérumsékna framleidenda
Sameiginlegt atak a adeins ad nyta minni hluta pess fjarmagns, sem til
radstofunar verdur. Framleidendur munu seekja sjalfir um styrki i AVS sjodinn
og hafa peir veentingar um styrkveitingar til ymissa verkefna.

e Skyrsluhéfundur telur ad afstada framleidenda sé skynsamleg, pad eru
peir sem munu standa i s6lu sem tryggir framtidina. Fyrirteeki sem stunda
utflutning i dag vinna gott starf og geta sjalf séd um sélustarfié. Hlutfall
framlags til sameiginlegra verkefna verdur liklega haerra i byrjun en laekkar
svo med breyttum pérfum pegar atakid fer ad bera arangur.

FIokid ad sakja um styrk i AVS vegna markadsverkefna

Framleidendum finnst flokid ad saekja um styrk til AVS og ad krofur til

umsokna séu litt midadar vid markadsverkefni. betta hefur aftrad sumum fra

pvi ad seekja um i sjodinn.

e bessar athugasemdir voru ekki skodadar en ef rétt er pa er pad ekki goft.
Markadsverkefni eru ein af stodum AVS sjédsins og pvi er eeskilegt ad LF
raedi vid sjodsstjornina og tryggi ad tekid sé a pessum atrioum.

Gadamal

Stadla einstaka paetti i geedamalum

Vorulysingar og gaedastadlar eru takmarkadir i dag. Skyringar framleidenda

eru annars vegar paer ad bleikjan sé svo fjolbreytt vara ad erfitt sé ad stadla

lysingar. Og hins vegar paer ad kaupendur fai pad sem um er samid. Ahyggjur
eru po nokkrar, t.d. vegna kynproska, snyrtingar flaka og mismunandi tegunda
bleikju.

e b6 svo ad skyrsluhéfundur hafi ekki reett vid kaupendur er heetta a ad petta
geti ordid vandamal i framtidinni med stéraukinni framleidslu fra mérgum
framleidendum. Stédlun og skyrar leidbeiningar eru naudsynlegar begar
verid er ad staekka markad svo kréfum kaupenda sé komid skyrt til skila i
framleidslunni.

Solumal og kynningarefni

Ekki porf a fleiri utflutningsfyrirtaekjum

Langmestur utflutningur fer i gegnum 3-4 fyrirtaeki, sem selja margar adrar

vorur. Steerstu utflytjendur eru hluti af eda natengdir framleidendum. Nokkrir

framleidendur flytja sjalfir it en innanlandsmarkadi er eingéngu pjonad af

framleidendum sjalfum.

e bad er vel stadid ad utflutningi a bleikju. Minni framleidendur hafa val um
nokkur utflutningsfyrirtaeki. Vardandi innanlandsmarkad er pad spurning

? AVS er rannsoknarsjodur i sjavaratvegi 4 vegum Sjavariitvegsraduneytisins. Sja www.avs.is
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hvort ekki sé pérf a pvi ad framleidendur vinni med sélufyrirtaekjum vid sélu
og kynningar.

borf & kynningarefni

Framleidendur vantar kynningarefni, baeklinga og annad efni til notkunar i sélu

og vid kynningar. Einstaka framleidendur hafa utbuid eigid efni.

e Tillbgur koma fram i skyrslunni og sameiginlegt efni a ad geta nyst 6llum
framleidendum.

Innanlandsmarkadur skiptir mali

Mikid er selt af bleikju innanlands og styrkir pad markadsstarf bleikju, einnig

utflutninginn. Sumir framleidendur sinna honum eingdngu a medan adrir flytja

ut og selja einnig innanlands. Badir markadir purfa ad vinna saman og nyta

bekkingu og yfirfeera hana i badar attir.

o [tillbgum i kynningarmalum er lagt til ad kynning innanlands sé hluti af
markadsatakinu.

Framleidendur oq sameiginlegt starf

Anhrif eins stérs framleidanda a markadinn

Smeerri framleidendur hafa ahyggjur af ahrifum pess ad einn framleidandi er

langsteerstur og ad hagsmunir hans fari ekki alltaf saman med hagsmunum

annarra. Einnig ad geta hans til ad vinna & laegri verdum sé meiri en annarra.

e Mikilvaegt er ad vera medvitadur um kosti og galla pess ad hafa einn
sterkan framleidanda. bad er hagur allra, beedi smeerri og steerri, ad
samstarf & akvednum svidum sé gott, hagsmunir eru sameiginlegir a
ymsum svidum. Samkeppni er hins vegar & milli framleidenda i sélu og
pjonustu vid kaupendur.

Afstada til sameiginlegs starfs

Hofundur spurdi um afstdédu framleidenda til hlutverks LF. Pad virdist vera

tviskipt: Annars vegar ad gaeta hagsmuna framleidenda gagnvart opinberum

adilum, s.s. pegar verid er ad semja reglugerdir. Hins vegar ad vera
vettvangur framleidenda til sam- og skodanaskipta sin i milli. Sameiginlegar
adgerdir i markadsmalum sem nu eru i undirbuningi eru gott deemi um
hlutverk LF.

o Allir framleidendur eettu ad standa saman ad markadsadgeréum og
kynningaratak og er LF godur vettvangur til peirra starf. LF gegnir akvednu
en mikilvaegu hlutverki fyrir framleidendur, s.s. ad safna upplysingum um
framleidslu og utflutning, en dtflutningstélur eru t.d. ekki areidanlegar.
AEskilegt er ad allir séu medlimir, en gédar upplysingar beeta
akvardanatbku i markadssetningu.
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3. Tillogur og verkefni

|. Forsendur

Il. Grunnatridi
o Nafn a bleikju i markadsstarfi
o Vorumerki fyrir islenska bleikju.
o Gaeda- og vorustadlar

[ll. Kynningarefni
o Soluaherslur
o Kynningarefni

IV. Leidir
o Hvar og hvernig er haegt ad kynna
o Sameiginlegt vefsvaedi

V. Framkveemd
o Framkvaemdahdpur
o Markhépar og nalgun vié pa
o Tillégur ad markadsverkefnum
o Undirbuningur ad patttoku i syningum
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|. Forsendur

Nokkur almenn atridi er mikilveegt ad hafa i huga ef arangur a ad nast i
markadssetningu, sama um hvada voru er ad reeda. Framleidendur bleikju
burfa ad leggja aherslu a eftirfarandi:

1. Skilabod um “véruna” séu skyr, byggd a skilgreindri imynd og notud a
samraemdan hatt hja 6llum framleidendum.

2. Frambod verdur ad vera reglulegt og areidanlegt og framleidendur
verda ad hafa gott uthald.

3. Stédug og j6fn gaedi og ad stadid sé vid pad sem lofad var.

4. Velja rétta adila a hverjum markadi til ad vinna med.
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[I. Grunnatridi: Heiti a islenskri bleikju i markadsstarfi

Tillaga:

islenskir framleidendur taki upp véruheitid ,islensk bleikja“ og noti pad &
bleikju i allri markadssetningu, s.s. i kynningarefni, a umbudum, vorublédum
og 63ru efni. | samraedum vid framleidendur fékk pessi hugmynd jakvaedar
undirtektir. | pydingu verdi nafnid:

e Enska: Iceland Arctic Charr
e Franska: Omble chevalier d’Islande
e byska: Island Saibling

Rokstudningur

Nafn tegundar gegnir mikilveegu hlutverki i markadssetningu. Mikilvaegt er ad
allir noti sama nafn a bleikjunni svo enginn misskilningur sé hja peim sem
dreifa, kaupa og neyta bleikju a pvi hvad sé verid ad tala um. Kynningarstarf
verdur hnitmidadra og fjarmunir nytast betur en ella.

Par sem island er steersti framleidandi bleikju hefur pad mikla kosti ad tengja
upprunann vid nafn bleikjunnar. Sem deemi pa tokst Nordmonnum ad tengja
eldislax vid Noreg m.a. med skipuldogdu markadsstarfi.

Til vidbotar vid sameiginlegt nafn a bleikjunni geta framleidendur og seljendur
byggt upp eigin vorumerki sem fram kemur & umbudum og i sélustarfi. Pannig
keppa framleidendur med bestu gaeedum og areidanleika i afgreidslum og
greina sig fra samkeppni. Daemi um slikt merki er “Klaustursbleikja”.

Til upplysingar

i dag eru ymis néfn notud & bleikju, m.a. pessi:

e Enska: Arctic Charr eda Arctic Char. Einnig IceCharr (notad af Iceland
Fishexport company sem var framleidandi, hafdi svaedid www.bleikja.is).
Franska: Omble chevalier

Pyska: Saibling, einn framleidandi notar “Island Saibling”.

Hollenska: Beekridder

Latina: Salvelinus Alpinus

Samkeppni og ymis 16nd nota m.a. pessi nofn:
e Kanada: Nova Scotia Arctic Charr

e Noregur: Arktisk roye, Ishavsroye

e Frakkland: Omble chevalier

e Austurriki: Seesaibling

Ahyggjur

i tilldgum er 16gd ahersla & ad bleikjan sé islensk og ad markadssetning
byggist & kostum landsins. Fylgjast parf med vidbrogdum markada vid
hvalveidum islands i atvinnuskyni, sbr. vidbrégd Whole Foods kedjunnar i
BNA. Slik vidbrogd draga ur ahuga dreifenda a fiski ad tengja afurdir vid
island og koma jafnvel i veg fyrir ad haegt sé ad byggja & pessum aherslum.
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[I. Grunnatridi: Vorumerki fyrir ,,islenska bleikju*

Tillaga
Taka upp sameiginlegt merki fyrir islenska bleikju, sem framleidendur og sem
flestir nota & umbudum og i kynningum.

Merki® parf ad draga fram nafn bleikjunnar, nafn islands og ad vera takn um
geedi. Merki Fagrads bleikjuframleidenda (1991-94) getur verid grunnur ad
nyju merki. Pad er um margt gott og ef engin vandamal eru med lagaleg
réttindi og leyfi, er pad til sparnadar.

Merkid sé a ensku til almennrar notkunar, en einnig gert a fronsku og pysku til
notkunar fyrir dreifendur i peim 16ndum. Mikilveegt er ad allir framleidendur og
seljendur leggi aherslu a notkun sameiginlegs merkis. Kaupendur verdi hvattir
til ad nota pad a vorulistum sinum og adrir sem standa ad dreifingu a islenskri
bleikju.

Heegt er ad utbua plastmerkipinna med nyja merkinu, sem stinga ma i flokin til
notkunar i ferskfiskbordum og & ymsu kynningarefni.

Fyrir innanlandsmarkad verdi notad sama merki en pa & islensku: ,islensk
bleikja“.

Roékstudningur

Vérumerki er einkenni vérunnar gagnvart markadnum. Pad er synilegt
einkenni vorunnar gagnvart 6llum sem koma ad dreifingu a henni. Ef arangur
af markadssetningu er godur styrkir merkid solustarf og verdur frekar notad af
Ollum adilum sem koma ad markadssetningu og solu.

Merki fyrir islenska bleikju er til vidboétar vid merki framleidandans eda
seljandans.
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II. Grunnatridi: Geeda- og vorustadlar

Vérustadlar gegna pvi hlutverki ad koma kréfum markadarins til skila til
framleidandans. Samningar kaupenda og seljenda byggjast a pvi ad skilningur
um véruna sé gagnkveemur. | dag eru slikir stadlar fair og misjafnlega notadir.
Peir framleidendur sem reaett var vid toldu ad petta veeri ekki vandamal. Annars
vegar veeri bleikjan pad breytileg ad erfitt veeri ad stadla lysingar og hins vegar
ad kaupendur fengju pad sem peim var lofad.

Pad er ljost ad enginn framleidandi lifir lengi ef hann stendur ekki vid
samninga. Stddug og umsamin gaedi er forsenda pess ad pad takist ad byggja
upp nyja markadi sem borga hatt verd. bad tekur langan tima ad na i nyja
kaupendur en stuttan ad tapa peim.

Nedangreindar tillégur eru settar fram sem hugmyndir sem framleidendur zettu
ad skoda vel. bad er mat skyrsluhofundar ad porf a geeda- og vorustodlum sé
til stadar en muni auk pess vaxa med auknu framleidslumagni og staekkandi
markadi. Pad er hagur allra framleidenda, sérstaklega pegar verid er ad
steekka markadinn, ad ekki verdi afurdir a markadnum sem standist ekki
vaentingar kaupenda.

Tillaga:

Gera skriflega gaeda- og vorustadla fyrir mikilveegustu eiginleika bleikjuafurda.
Peim sé lyst i ordum og myndum og vistadir i gaedahandbdk, baedi a pappir
og i rafreenu formi. Framleidendur geri vorublad fyrir hvert vorunumer til ad
lysa eiginleikum o.fl. Petta efni sem annars vegar til notkunar i framleidslu og
hins vegar i kynningarstarfi.

Helstu gaedapaettir sem taka parf fyrir eru slatrun, medhdndlun, gaedaflokkun,
litur fiskjar, litur kjots, snyrting, nidurskurdur, mat a ferskleika og losi.

Markadurinn gerir miklar krofur til fédurs og ad lysing a pvi sé til stadar sem
og ad framleidendur geti tryggt rekjanleika afurda. Badir peettir virdast vera i
godu lagi hér a landi, svo litid parf ad gera til ad allir framleidendur hafi petta i
lagi.

Sérgreind vorunumer séu til stadar hja hverjum framleidanda fyrir hverja afurd
sem komi fram a umbudum, reikningum og flutningsfyrirmaelum.

Rokstudningur

4 tegundir bleikju eru & markadnum og parfir einstakra landa eru mismunandi.
Mikilvaegt er ad seljendur og kaupendur skilji nakveemlega hvada vorur er
verid ad eiga vidskipti med og ad fordast mistok hja framleidendum vid pokkun.
Aratuga reynsla islenskra framleidenda synir ad skyrir stadlar fyrir
mikilveegustu gaedapeetti audvelda vidskipti og tryggja best ad fragangur
afurda og merkingar séu i samraemi vid gerda samninga.

Tvennt kom fra hja framleidendum sem stydur ad betur sé stadid ad pessum
malum og tryggi hagsmuni allra betur:
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e Ad kynproska fiskur sé afhentur ut @ markadinn an vitneskju kaupanda
veldur ahyggjum. Med pvi ad hafa skyrara vorureglur i samningum vid
kaupendur er komid i veg fyrir petta.

e Aukin flokun og snyrting skilar sér ekki naegjanlega i haerri verdum. Stadlar

um snyrtingu gerir verésamanburd betri og audveldar ad saekja a med
haerri verd.

Dami hafa komid fram med heilan fisk ad kaupendur hafi fengid adra voru en
peir attu von a. Slik mal eru leyst med skyrum vorulysingum. Litur fiskjar
verdur hins vegar minna vandamal med aukinni flokun, en par skiptir rodlitur
minna mali en pegar um heilan fisk er ad reeda.
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[ll. Kynningarefni: Soluaherslur

Yfirburdir bleikju sem matfiskjar og afurdar fyrir seljendur eru taldir vera:

Mjog godur matfiskur, finlegt bragd og gott bit.

Frambod i héfi sem gerir hann sérstakan eda jafnvel ad luxus voru .
Hollur, s.s. vegna Omega 3 og d vitamina.

Enn er haegt ad tala um hana sem nyjung a markadnum.

En hver eru soéluatridi islenskrar bleikju og hvernig skilur hun sig fra annarri
bleikju? Skilabodin i kynningum purfa ad vera skyr. Eftirfarandi atridéi komu
m.a. fram i vidraedum vid framleidendur:

island hefur jakveeda imynd og pvi er tenging vié upprunann mikilvaeg.
Geedi vatns: Ferskvatn, halfsalt vatn og jardhiti.

Kjorhiti fyrir eldi hér a landi sem gefur mjoég gédan arangur.

Hefd fyrir fiskvinnslu er sterk.

Pekking a krofum kaupenda, s.s. rekjanleika.

Innihald og aherslur kynningar

Mikilveegt er ad velja “innihald” fyrir kynningar, p.e. efni og skilabod.
Samkeppni um athygli kaupenda er mikil, pess vegna purfa skilabod ad vera
skyr og eftirminnileg.

Hér er ein tillaga sem getur verid ahersla i herferdum naestu arin:

“Islensk bleikja er leyndardémsfull”
Rokstudningur: Tenging vid island er styrkleiki. Margt fra islandi er tengt
seérvisku og leyndarddbmum. Bjork og Sigurros hafa slikt yfirbragd, alfar eru
pekktir erlendis og natturan er 60ruvisi og leyndardomsfull. A ensku er ordio
“mystical” eda “mystique”. Onnur ord sem tengja ma pessari imynd eru

sérviska, leyndarmal, 6druvisi, frumlegur, frabrugdinn, hulinn, dulinn o.s.frv.

Adrar leidir koma ad sjalfsdgdu til greina, s.s. ad leggja aherslu a natturu
landsins, teer, skir, hrein, dmengud og bjort og svo a hollustu bleikjunnar.
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lll. Kynningarefni: Kynning a islenskri bleikju

Pad parf ad staekka markad fyrir islenska bleikju. Sameiginlegt atak
framleidenda eykur pekkingu a henni og byr til imynd og efni sem
framleidendur nota i sélu- og kynningar starfi. Kynningarefnid parf ad vera vel
undirbuid, baedi vardandi skilabod og fjolbreytni i framsetningu.

Innanlandsmarkadur er mikilvaegur fyrir framleidendur. Hann getur einnig
gegnt hlutverki i kynningarstarfi gagnvart feréaménnum sem koma til landsins,
pvi vid heimkomu ferdamanna saekjast peir jafnan eftir ad fa ad borda
svipadan mat og peir gaeddu sér a i friinu. Kynningarefni parf pvi ad vera
unnid m.t.t. notkunar innanlands sem utan.

Rada skal auglysingastofu/sérfraeding til ad bua til grunnefni sem unnid verdi
med. Til greina kemur einnig ad fa fagmann (ur sjavarutvegi eda eldi) ad
starfinu til ad undirbua texta i kynningarblad. Medal pess efnis er:

Almenn kynningarbl66

Endurgera parf kynningarbaekling i samraemi vid aherslur og utlit herferdar.
Efni sem Fagrad bleikjuframleidenda lét gera 1991-1994 og sem gert var 2006
er sjalfsagt ad hafa til hlidsjonar. Gera t.d. A4 kynningarblad par sem
framhlidin er med upplysingum en bakhlidin er aud, par geta framleidendur og
soluadilar prentad eda stimplad sinar upplysingar. Liklega er ndg ad gera eitt
blad a ensku (med heiti bleikjunnar & nokkrum tungumalum), annad & fronsku,
en Frakkar leggja mikid upp ur upplysingum a sinu tungumali og pridja a
bysku vegna mikilveegis pyskumaelandi landa.

Veggspjold/baksvid fyrir syningar
Bakgrunnur fyrir syningar. Nuverandi myndir eru godar, en baeta parf vid m.t.t.
ahersina i herferdinni.

DVD diskur

Su hugmynd ad gera DVD disk til ad kynna eldi a bleikju er g6d. Hann dregur
fram i myndformi ferilinn fra klaki til kokksins og gefur kaupendum og
dreifendum upplysingar fyrir sitt kynningarstarf. Slikt efni eykur traust a
vorunni og landinu. Loka atridi a ad vera diskur borinn fram a veitingarstad.

Hanna utlit vefsvaedis
Vefsvaedi er adgengi allra sem koma ad vidskiptum med bleikju og pvi
mikilvaegt ad imynd pess og innihald sé gott.

Uppskriftir og eldun

paer hafa ekki breytt miklu hingad til i markadssetningu. Pzer nytast fyrst og
fremst sem myndefni i kynningar. Margar uppskriftir hafa verid gerdar a
sidustu arum, af Fagradi bleikjuframleidenda og sem birtast a vefsvaedinu
charrnet.org. Nyta ma pessar uppskriftir afram.
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IV. Leidir: Hvar og hvernig er hagt ad kynna

Taka parf medvitada akvordun um pad hvernig fiarmagni verdur best varid.
Framkvaemdahopur (styrindpur) a vegum framleidenda aetti ad maéta tillogur.
AEskilegt er ad velja 1-2 sveedi/lond par sem aherslur verda a sameiginlegum
adgerdum neestu 2-3 arin til pess ad pad nytist sem best. Lagt er til ad pad
verdi Sviss og pyskumaelandi 16nd annars vegar og hins vegar BNA. | herferd
par a eftir myndu Nordurlond verda fyrir valinu.

Hér eru nokkrar leidir sem koma til greina til kynningar:

Syningar og ymsar kynningar

e ESE i Brussel er goédur vettvangur naestu 2.

e Boston er zeskilegt ad nyta, patttaka 2007 er goéd en skoda eftir pad m.t.t
patttoku einstakra framleidenda og vidskiptavina peirra.

e | Frakklandi “Bocuse d’Or”,haldin i Lyon annad hvert ar og nzest i januar
2007. Liklegt er ad of seint sé ad koma bleikjunni ad a pessari syningu.
islenskir adilar téku patt i sidustu syningu. www.bocusedor.com.
Sjavarutvegsradherra var vidstaddur 2005.

e Food and Fund i Reykjavik hvert ar. Raeda parf vid stjérnendur hennar
med adkomu bleikju.

e patttaka i 66rum syningum verdur liklega a vegum einstakra framleidenda.
Storir kaupendur hafa eigin syningar fyrir sina starfsmenn og dreifendur,
sem geta skilad arangri.

Kynna ferdéamonnum

Kynna gagnvart ferdaménnum sem koma til islands. Nota Atlantica og
flugstddina i Keflavik. Semja vid veitingastadi a islandi um ad hafa hana a
bodstolum par sem heitid kemur skyrt fram. Margt annad kemur til greina fyrir
pennan vettvang. Koma bleikju ad a ymsum stodum, s.s. i bodum hja
forsetanum.

Bleikja er reglulega & matsedli hja Icelandair i Saga Class, sem er gott mal.
Gaedi purfa hér sem annars stadar ad vera fyrsta flokks, annars er betra ad
sleppa slikri kynningu.

Kynning innanlands

Fara i herferd i verslunum med fersk bleikjuflok. Samstarf framleidenda er
godur vettvangur fyrir slika starfsemi par sem pad er erfidara fyrir einstaka
framleidendur ad fara i slikt starf med sumum vidskiptavinum en ekki 68rum.

Tengjast “Iceland Naturally”

Pessi herferd er i gangi i BNA og Vestur-Evrépu. Hun er markadsatak i
umsjon Samgonguraduneytisins med patttdoku margra islenskra fyrirtaekja.
www.icelandnaturally.com®. bPessi herferd byggir 4 ad tengja afurdir

* David Johannsson, forstodumadur markadsskrifstofa Ferdamalastofu i Frankfurt, styrir pessu verkefni.
david@jicetourist.de
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fyrirtaekjanna vié island sem uppruna og fellur pad mjég vel ad aherslum
bessarar skyrslu vegna bleikjunnar.

Auglysingar
Gera auglysingu sem nota ma i timaritum og sem soluadilar geta notad med
sinum kaupendum. Steerd fer eftir pvi fjarmagni sem til radstoéfunar er.

Erlendir fjolmidlar

Fa bladamenn til landsins og fa umfjollun i erlend timarit & peim svaeedum sem
stefnt er a. Slik umfjéllun a ad birtast a sama tima og syning eda séluatak er i
gangi. Slikt starf kostar vinnu og pening, sem parf ad meta vel m.t.t. pess sem
er til radstéfunar. Umfjdllun i Atlantica, bladi Icelandair er t.d. god leid.
Hugmyndir ad erlendum timaritum eru t.d. Frakkland: Le Figaro Magazine,
Pyskaland: Stern, Feinschmecker, en kanna parf med Sviss, England og BNA
auk Nordurlanda.

Samstarf vid Fylgifiska

Hugmynd kom ad vera i samstarfi vid Fylgifiska og ma vel ad skoda hana.
Pad geeti verid i formi samstarfs & syningum, & nyjum veitingarstad i flugstod
Leifs Eirikssonar og innanlands.
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IV. Leidir: Sameiginlegt vefsvaedi

Tillaga

Sett verdi upp sameiginlegt vefsvaedi fyrir islenska bleikju. Tilgangur pess ad
veita framleidendum, seljendum, dreifendum, kaupendum, notendum og
neytendum a einum stad adgengi ad ollum upplysingum um islenska bleikju.
Pessi sl6di komi fram & dllum umbudum og kynningarefni framleidenda og
seljenda. Sl6dinn www.iceland-arctic-charr.is er t.d. a lausu.

Efni a sliku vefsvadi

Allt sameiginlegt efni sem gert er 4 vegum LF um islenska bleikju.

e Upplysingar um bleikju

Vorulysingar og geedakrofur sem framleidendur uppfylla.
Kynningarbl6d sem haegt er ad prenta ut.

Uppskriftir sem haegt ad prenta ut.

Merki islenskrar bleikju, notendur get sott og sett i sitt kynningarefni.
Tenglar birtir um framleidendur, seljendur, opinbera adila o.fl.

Fréttir ad kynningum og syningum par sem islenska bleikju er ad finna.
Sagt fra umfjollunum og auglysingum.

Lysing a eldinu.

DVD efni haegt ad hlada nidur eda skoda.

Upplysingar um seljendur og hvernig haegt sé ad komast i samband vid pa.
Auk annars efnis sem framleidendur og félagid vilja koma a framfeeri.

Vefsvaedid Charrnet, www.charrnet.org var 3ja ara verkefni i Evropu styrkt af
ESB og sau Hélar um petta svaedi fyrir island. betta vefsvaedi snéri mjog ad
pbeim sem stunda veidi og eldi & bleikju, en ymsar frédlegar upplysingar er par
ad finna. Nytt svaedi islenskrar bleikju getur nytt sér eitthvad efni, s.s.
uppskriftir, en best er ef pad er fellt ad nyju sveedi, svo uppfeersla sé tryggd.

Rokstudningur

Kostir netsins og notkun hans i pessum tilgangi eru margir. Vefadgengi ad
gbgnum er hagkvaem og skilvirk leid til ad vista og dreifa kynningarefni um
islenska bleikju. Med opnu adgengi a netinu ma vinna traust markadarins par
sem peim er gefinn adgangur ad mikilvaegum upplysingum. Og netid gefur
framleidendum kost a millilidalausu sambandi vid kokka og neytendur.

Framkvamd

Efni parf ad vera vel samid og areidanlegt. bvi parf einnig ad ritstyra og halda
vid, po slikri vinnu sé haldid i lagmarki. Haegt er ad vinna efni med 6drum ur
sjavarutvegi eda fiskeldi, sem hafa gert god vefsvaedi. Daemi eru Matis (adur
Rf), Hafré og Sjavarutvegsraduneytid med www.fisheries.is, en einnig meetti
tengja vinnu vid pad vid Utflutningsrad islands.
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IV. Leidir: Markhépar og nalgun vid pa

Mikilvaegustu kaupendur bleikju

Kaupendur borga haest verd fyrir ferskar afurdir. betta a baedi vid um
veitingahusamarkadinn og neytendamarkadinn. Kaup neytenda a nyjum
fisktegundum tengist yfirleitt kaupum a fiski sem er pekktur a hverju svaedi og
koma nyjar tegundir oft i stadinn fyrir paer vorur, ymist vegna skorts a peim
eda harra verda. Daemi um slikt er Nilarkarfi i Pyskalandi sem kom i stad
karfaflaka, fryst ufsaflok & Spani sem komu i stad Nilarkarfa og hausadur karfi
4 Italiu sem kom i stad scorfano, svipads fiskjar ur Midjardarhafinu. | kjolfar
byrjunar a solu er svo haegt ad staekka markadinn og na til nyrra kaupenda a
eigin forsendum med herferéum sem unnar eru med kaupendum og
dreifingarfyrirtaekjum.

Ferskar afurdir

Helsta markmi® LF° & ad vera ad na til steerstu dreifenda & ferskum
sjavarafurdum til veitingahusa i hverju landi. Pad er kostur ad velja einn eda
faa i hverju landi til ad vinna med ef hann/peir eru tilbunir ad fjarfesta (ad
mestu med vinnu) i ad byggja upp markadinn. Ageet pekking er medal
nuverandi utflytienda & mikilveegustu dreifendum i hverju landi og litlu vid hana
ad beeta.

Frystar afurdir

Kaupendur a frystum afurdum eru mikilveegir, hvort sem er til ad taka vid
sveiflum i framleidslu eda taka vid gaeedum sem uppfylla ekki krofur um
geymslupol fyrir ferska dreifingu. bad er yfirleitt haegt er ad byggja upp
markad fyrir frystar afurdir pegar ad afurd er ordin pekkt. Nokkur daemi eru um
reglulega s6lu & gédum verdum.

Peir sem liklegastir eru til ad greida asaettanlegt verd fyrir frysta islenska
bleikju eru sérhaefdir adilar sem selja sjavarafurdir a hau verdi. Almenn
smasala er ekki markadur sem horfa skal til par sem peir horfa oftast a veré.
Vid val a kaupendum parf einnig ad hafa i huga ad velja ekki of stora
kaupendur par sem ekki er haegt ad tryggja naegjanlegt magn og 6ryggi i
afgreidslum.

Stada 8 morkuéum

Markadur i N-Ameriku hefur verid mikilveegastur a lidnum arum. bekking a
honum er hins vegar hvad minnst og pess vegna er tillaga ad Markadsverkefni
Il til pess ad auka vid pa vitneskju.

Nordurlond eru mikilvaegur markadur p6 svo hann s€ mun minni en t.d. BNA
og meginland Evréopu. | samtdlum vid seljendur vantadi pekkingu a
dreifileidum a bleikju og er Markadsverkefni Il setlad til ad baeta ur pvi.

5 Landsamband fiskvinnslustddva
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Vegna breytinga a virdi USD & lidnum arum hefur sala til BNA minnkad og
auki® magn farid til Evrépu. Evrépa er steersti markadur islendinga i
sjavarafurdum og pekking @ honum pvi téluverdur hja islenskum
framleidendum og utflytiendum. Markadsadgerdir i Evropu purfa pvi ad vera
dypri og neer notendum vorunnar. Markadsverkefni | er til pess ad maeta
slikum pérfum. Fjallad er um markadsverkefnin a bls.
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V: Framkveemd: Framkvaemdahoépur

P6 svo ad sameiginleg verkefni séu ekki morg er engu ad sidur mikilveegt ad
myndadur sé sameiginlegur vettvangur par sem tilldgur eru metnar og
akvardanir teknar. Tillaga er skipa framkvaemdahdp, hann sé skipadur 4-5
adilum sem gefa pversnid af framleidendum a bleikju. Medlimir veeru t.d.
starfsmadur LF, formadur LF/fulltrdi Oddeyrar, fulltrdi Menju og 1-2
framleidendur.

Pessi framkveemdahopur undirbyggi sameiginlegar tillogur, m.a. byggdar a
bessari skyrslu, akvedi um sameiginlega patttoku i syningum og 6drum
markadsverkefnum. Takist vel til med slikan hép geta framleidendur nad
samstodu um mikilveegustu sameiginlegu verkefnin og styrkir pad arangur i
markadssetningunni.

Skipadur hefur verid styrindpur a vegum LF og er pad gott mal. Tillaga min er
ad taka tillit til ofangreindra hugmynda vardandi samsetningu hans.
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V. Framkveemd: Tillogur ad markadsverkefnum

Markadur i N-Ameriku hefur verid mikilveegastur a lidnum arum. bekking a
honum er hins vegar ekki mikil og pess vegna er tillaga ad Markadsverkefni Il
til pess ad auka vid pa vitneskju. Ad sama skapi hafa Nordurlénd verid
mikilvaeg i sOlu en of litid er vitad um kaupendur og er tillaga ad
Markadsverkefni Ill til pess ad baeta par ur. Mikilveegt er ad framleidendur
kynnist morkudum betur til ad marka sér stefnu i sdlumalum og styrkja stodu i
samningum vid dreififyrirtaeki.

Vegna breytinga i virdi USD a lidonum arum hefur sala til BNA minnkad og
aukid magn farid til Evropu. Evropa er steersti markadur islendinga i
sjavarafurdum og pekking @ honum pvi téluverdur hja islenskum
framleidendum og utflytiendum. Markadsadgerdir i Evropu purfa pvi ad vera
dypri og neer notendum voérunnar. Markadsverkefni | er til pess ad meeta
slikum porfum

Markadsverkefni I:

Hvada adstod eda soluefni purfa nuverandi kaupendur i Evrépu a ferskri
bleikju til ad staekka markad fyrir bleikju?

Agaet pekking er hja atflutningsfyrirtaekjum & helstu kaupendum & ferskri
bleikju i Evropu. Sviss og adliggjandi I6nd eru steerstu kaupendur ferskrar
bleikju i Evropu. Pennan markad parf ad steekka og felst verkefnid i pvi ad
vinna upp tillégur ad adgerdum med helstu kaupendum & pessu svaedi. Tillaga
er gerd ad gera konnun medal kaupenda og spurt um hvad purfi ad gera til ad
steekka markadinn. Snyst pad um nytt kynningarefni, heimsoknir i veitingahus
med synishorn, auglysingar, verdlaunasamkeppnir eda eitthvad annad? |
framhaldinu vinna utflytiendur ur pessari kdnnun og setja paer hugmyndir i
framkveemd sem samstada verdur um eda einstakir seljendur standa ad.

Sala a frystri bleikju kemur i kjolfar neyslu a ferskri bleikju, hvort sem pad er
sem “vara” birgdir hja veitingastodum eda i frystibudum og i
heimsendingarpjonustu pegar neytendur vilja einnig préfa hana heima hja sér.

Markadsverkefni Il:

Neysla og dreifing a bleikju i BNA

Kaupendur i dag eru fair og storir innflytiendur. Naudsynlegt er ad
framleidendur auki pekkingu a pessum mikilvaega markadi, beedi fyrir ferskar
afurdir og frystar. Verkefnid snuist um ad kanna neyslu, dreifileidir, samkeppni
og taekifeeri & markadnum. | nidurstédum purfa ad koma fram néfn
dreifingaradila og fyrirtaekja sem selja bleikju og sambeerilegar afurdir til
neytenda. Eru pad smasdlukedjur eda veitingahus? Hver eru vidskiptakjor
bessara adila? Eru forsendur fyrir pvi ad selja beint til peirra eda eru
sambeaerilegir kaupendur og nuverandi heppilegastir?
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Markadsverkefni lll:

Neysla og dreifing a bleikju & Noréurlondum

Nordurldnd, s.s. Svipjod, eru mikilveeg fyrir sélu a bleikju. Vitneskja um pessa
markadi er ekki naegjanleg og er lagt til ad lata vinna t.d. skolaverkefni vid HA
pbar sem neysla og dreifing a bleikju er kortlogd. Verkefnid skili upplysingum
um dreifileidir sem skipta mestu mali fyrir s6lu a bleikju og hvort ad naverandi
kaupendur séu peir sem henta best til s6lu & islenskri bleikju.
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V. Framkveemd: patttaka i syningum

Tillaga

Undirbua patttoku & syningum i Boston og Briissel med Utflutningsradi islands
eins og gert var 2006 i tengslum vid patttoku i ESE i Brussel. Ul hefur mikla
reynslu i syningarhaldi og gerir pad patttoku markvissa og hagkveema.

patttaka 2007 i ESE Brussel og Boston er skynsamleg. i Brussel er patttaka i
pbridja skipti 2008 rétt en ad meta eftir hana hvort frekari patttaka sé veenleg til
arangurs. E.t.v. hafa solufyrirtaeki framleidenda tryggt veglega kynningu a
bleikju & sinum basum. Fyrir 2008 & ad endurmeta hvort patttaka i Boston sé
naudsynleg m.t.t. patttoku framleidenda eda kaupenda peirra, en e.t.v. er pad
ndg.

Hutverk sameiginlegs bass er almennt imyndarstarf fyrir framleidendur.
Sameiginleg patttaka framleidenda i syningum er til pess ad draga athygli ad
islenskri bleikju. HUn & adeins ad vera timabundid verkefni en er engu ad
sidur mikilvaegt pegar unnid er ad pvi ad steekka markadinn. bad er hagur
allra ad hafa samstarf um patttdku til ad staekka markadinn og fjélga
kaupendum.

Gert er kynningarefni, s.s. veggspjold, myndir og kynningarmyndadiskur, sem
medlimir LF geta notad a adrar syningar.

Einstakir framleidendur og utflytiendur peirra munu hafa eigin sélubasa i
Boston og Brussel og jafnvel a 68rum syningum. Pad er gott enda er abyrgd a
sOlu i peirra hdondum, ekki LF.

Roékstudoningur

patttaka i syningum er adeins einn pattur af mérgum i markads- og sélustarfi,
hun er einn hlekkur i kedjunni. Sameiginlegur bas framleidenda gegnir pvi
hlutverki ad kynna islenska bleikju og koma imynd til skila. Sélustarf og
tenging vid kaupendur er hins vegar i hondum einstakra framleidenda og
utflutningsfyrirtaekja peirra.

Godur undirbuningur er forsenda fyrir arangri. Arangur naest & stérum
syningum ef patttaka er kynnt fyrirfram fyrir liklegum kaupendum. pPad starf er
i hdndum einstakra framleidenda og utflytienda. Askilegt er ad nyta sér
nidurstdédur ur markadsverkefnum i undirbuningi ad syningum, en paer nytast
Ollum framleidendum.

Varanlegur arangur naest pegar einstakir framleidendur og séluadilar peirra
hafa tekid vid fullri abyrgd a markads- og sélumalum, m.a. med patttdoku i
syningum. Pad er mikilvaegt ad seljendur og kaupendur tali saman og semiji
um vidskiptin.

Pad er hagkveemt fyrir alla framleidendur ad standa saman ad gerda syningar-

og kynningarefnis og ad pad sé notad af seljendum og dreifendum a
morkudum.
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V. Framkveemd: Framkvamd patttoku i syningum

Undirbuningur og framkveemd

patttaka sé unnin eins og adur med Ui. Nokkur almenn atridi i undirbaningi:

e Skraning i syningarskra. Tryggja ad skraningar séu réttar, s.s. ad bleikjan
sé skrad a réttum stdodum i skranni par sem kaupendur leita, s.s. undir
fiskeldi, og ad allir seljendur séu skradir.

e Kynning & patttéku: A ad auglysa? Ef svo er, hvar? Hugsa parf vel it med
hvers konar auglysingu og hvar hun er notud.

o Akveda med hvort og hvada synishorn eigi ad hafa a basnum. Liklega er
rétt ad hafa fisk og flok til synis.

e Hvar eru teekifeeri til ad kynna bleikjuna a syningunni? Er haegt ad kynna
nyja afurd? Er radstefna sem gefur taekifaeri? Er haegt ad koma frétt i blad
syningar?

e Kynna fjsImidlum patttoku. | Evropu eru pad helstu sjavaritvegsbléd en
kanna parf med hvada bléd eiga vid i t.d. Boston. Er haegt ad koma ad
frétt i eitthvert blad?

e A ad elda & basnum? betta kostar sitt svo liklega er best ef pad er i
héndum peirra fyrirtaekja sem hafa bas a syningunni.

e patttaka i syningum er undirbuin med pvi ad framleidendur/utflytiendur
kynna patttoku fyrir peim kaupendum sem skilgreindir hafa veridé sem
markhopur og fa vidbrdgd vid bréfi eda télvupdsti. Vegna sameiginlegs
ataks er naudsynlegt ad samstarf sé um ad allir mogulegir kaupendur fai
upplysingar um sameiginlegan bas.

e Starfsmadur LF sendi éllum framleidendum snemma upplysingar um
numer og stadsetningu a bas, svo peir geti sett paer upplysingar i t-post
sinn og a kynningarefni.

e LF og framleidendur skipta med sér verkum og mota hugmyndir um pad
hvad eigi ad vera gert a sameiginlegum basi.

Kynningarefni er undirbuid og syningarefni gert sem einnig ma nota af
einstokum seljendum & stadbundnum syningum.

7

A syningum

Utbua eydublad par sem skrad er heimsokn kaupanda, nafnspjald hengt vié
og helstu upplysingar um hann skradar. Starfsmadur & bas tekur vid peim sem
maeta, veitir upplysingar, tekur vid néfnum og kemur vidkomandi i samband
vid seljendur. A syningu er fylgst med maetingu og reynt ad hafa samband vié
ba sem ekki hafa meett 8 medan ad syningu stendur. Starfsmadur kannar ad
kveldi hvers dags hvernig maeting hafi verid og undirbyr starf naesta dags.

Eftir syningar
Eftir syningu er mikilvaegt ad vinna ur heimséknum og viétélum og koma vinnu

a framleidendur og seljendur. Nyir liklegir kaupendur fai bréf eda post fra
framleidendum/seljendum. Starfsmadur LF tekur saman arangur allra synenda,
hvar hafi vel tekist og hvernig heimsoknum verdi fylgt eftir. Metid er hvernig
arangur hafi verid midad vid veentingar og hvad hann pydir m.t.t. naestu
adgerda i kynningum.
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4. Vidaukar

|. Utflutningstdlur
[I. Framleidsla 1990-2009
[ll. Vidmaelendur og heimildir
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Vidauki I: Utflutningur 2005

Bleikja
Utlfutningur eftir vérum og 16ndum 2005 - Magn og FOB verd
Magn (MT) Markadir
V- Nordur-

Afurdir Samtals BNA Evrépa | Sviss Iond Onnur

Samtals 203 136 93 70 37

Ferskur 398 190 81 93 30 4
Heill 209 101 60 24 22 3
Flok 189 89 21 69 9 1
Frystur 141 13 55 0 40 33
Heill 91 13 27 0 21 30
Flok 50 0 28 0 19 3
Veromaeti (mkr) Markadir
V- Norour-
Afurdir Samtals BNA Evrépa Sviss I6nd Onnur

Samtals 271 100 61 63 34 13
Ferskur 214 97 37 63 16

Heill 87 41 24 12 10 1
Flok 127 56 14 51 6 1
Frystur 57 4 24 0 18 11
Heill 23 4 7 0 5 7
Flok 34 0 17 0 13 4

Medalverd (kr/kg) Markadir
V- Nordur- |
Afurdir Samtals BNA Evrépa | Sviss Iond Onnur

Samtals 494 447 678 482 350

Ferskur 537 508 457 678 512 463
Heill 415 401 392 517 442 370
Flok 672 631 640 733 682 643
Frystur 404 283 433 0 460 335
Heill 251 283 253 0 252 235
Flok 683 0 609 0 689 1.333
Heimild: SF.

Tolur fyrir 2006 eru dareidanlegar og pvi ekki notadar
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Vidauki ll: Framleidsla i tonnum 1990-2009

Nedangreindar upplysingar eru byggdar a opinberum télum um framleidslu og
a vidtolum vid framleidendur og aaetlanir peirra um framleidslu pessa timabils.

(tonn eldispyngd)

Ar
1990
1991
1992
1993
1994
1995
1996
1997
1998
1999
2000
2001
2002
2003
2004
2005
2006 a
2007 a
2008 a
2009 a

Tonn
69
217
321
340
388
471
541
644
731
888
927
1.320
1.540
1.670
1.336
1.185
1.760
2.995
4.390
5.000

541

731

888

927
1.320

1.540
1.670

1.336

1.185

1.760

2.995|

4390

5.000]

1990 |[|69

1991 (317
1992 [331

1993 [340
1994 [388
1995 [47]

1996

1997 | 644

1998
1999
2000
2001
2002
2003
2004
2005
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Vidauki lll: Viomalendur og heimildir

Viomalendur
Reett var vid, fundad med eda hofd samskipti i tolvupdsti vid nedangreinda:

Arni Olafsson, framkvaemdastjori Menju

Asmundur Baldvinsson, Holalax

Birgir bérisson, framkvaemdastjori Gleedis, “Klausturbleikja”

Fjolnir Torfason, framkvaemdastjori Joklableikju

Gudbergur Runarsson, starfsmadur LF

Helgi Thorarensen, deildarstjori fiskeldis- og fiskaliffreedideildar Holaskoéla
Hermann Ottésson, forstédumadur, Utflutningsradi, var starfsmadur
Fagrads bleikjuframleidenda 1991-1994

Jon E. Fridriksson, framkveemdastjori Fisk Seafood sem er steersti eigandi
Hdlalax

Jonas Jonasson, framkvaemdastjori Stofnfisks

Jon Kjartan Jonsson, framkvaemdastjori fiskeldis hja Samherja

Olafur |. Sigurgeirsson, Hélaskédla

Unnur Orradéttir Ramette, vidskiptafulltrii @ Sendiradi islands i Paris
Valdimar |.Gunnarsson, starfsmadur fiskeldishéps AVS rannsoknasjodsins

Skriflegar heimildir

Utflutningstélur bleikju af vefsvaedi LF

Kynningabeeklingar um bleikju ur ymsum attum

Gogn “Radstefnu um framtidarsyn og stefnumotun i islensku bleikjueldi”,
27. oktéber 2006

Skyrslan “Stada bleikjueldis & islandi, samkeppnishaefni og stefnumaétun
rannsokna og préunarstarfs” eftir Valdimar |. Gunnarsson, fiskeldishép
AVS rannsoknasjodsins

Vefsvaedid www.charrnet.org og 6nnur vefsvaedi tengt bleikjueldi og so6lu
Skyrsla “Bleikjumarkadurinn i Frakklandi”, unnid af sendir&di islands i
Paris fyrir Menju, névember 1997
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